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A producdo audiovisual da TV UFG tem como principal objetivo se tornar uma alterna-
tiva a producao comercial das emissoras locais. A cobertura que nos propomos a fazer
pretende seguir os preceitos da comunicacao publica e se aprofundar nos assuntos
tratados, dando mais informacdes ao cidadao e relacionando os temas com seu dia a
dia. O valor noticia dos fatos ocorridos na cidade, no estado e no pais serd medido
pela relevancia deles na vida dos telespectadores.

A TV UFG é uma emissora educativa e cultural, de concessao da Fundacao Radio e
Televisdo Educativa e Cultural, fundacao sem fins lucrativos criada em 1996 para
apoiar a Universidade Federal de Goias em ac¢des de radiodifusdo, comunicacao, edu-
cacao e cultura. A emissora prioriza conteldos educativos e que promovam a cultura,
a arte e ainformacao. A grade é composta pela programacao da TV Brasil e de outros
parceiros, como o Canal Futura e a TV Escola, além de producdes independentes e
programas produzidos internamente.

No intuito de alcancar uma comunicacao publica, buscamos privilegiar olhares alterna-
tivos em relacdo aos problemas cotidianos e a abordagem da realidade por outros
vieses, que ndo apenas o do repdrter convencional. Para tanto, a TV UFG trabalha
para construir um canal direto com a sociedade, no qual esta nao sera apenas espec-
tadora, mas podera enviar conteldos, sugerir pautas e fazer comentarios.

Para orientar o trabalho da equipe, sempre rodeada de incertezas quanto a producdo
diaria, esbocamos esse Manual de Redacdo da TV UFG. Ele é resultado dos debates
diarios que se iniciaram com a criacdo do programa jornalistico Conexdes, em 2011, das
contribuicdes levantadas nos Seminarios de Telejornalismo Participativo e Producao
em Rede e dos Encontros para Planejamento da TV UFG e da Fundacao RTVE. Nossas
principais referéncias sao os manuais da TV Brasil e do Canal Futura, além de guias e
manuais de cobertura humanizada que estao elencados no final desse documento.

Kamyla Maia
Editora-chefe de Jornalismo da TV UFG



1. PRINCIPIO

A cobertura sera norteada pela ética e pelo respeito aos direitos individuais e coletivos, pois
acima do interesse jornalistico esta o respeito a dignidade humana. A producdo vai primar pela
difusao de conteldos que contribuam para a reflexao sobre a sociedade brasileira e que sejam
capazes de transformar positivamente a vida do cidadao, pela formacao critica e pela
divulgacao do conhecimento, principalmente aquele produzido pela UFG.

Principios

« Fomento a participacéo de diferentes sujeitos sociais;
- Garantia da expressdo da diversidade politica, étnica, religiosa, sexual etc.

- Combate aos preconceitos;

- Autonomia para o debate de ideias. )

Valores e Objetivos

« Pluralidade de abordagens;

- Diversidade de olhares;

- Participacéo popular;

- Liberdade para a cobertura dos fatos;

. Etica e respeito aos Direitos Humanos e & dignidade humana;

- Exceléncia e inovacdo na producéo e difusdo de conteudos. )




2. NORTEADORES DA PRODUCAO

A TV UFG prioriza conteldos educativos e que promovam a cultura, a arte e a informacdo. Isso
se reflete na forma como o material audiovisual é produzido, tanto na area que denominamos
como Producdo de Conteudo quanto no Jornalismo. A primeira é responsavel pela producdo
de programas institucionais da UFG, educativos, cientificos e culturais, que valorizam a
diversidade e o conhecimento e que sao divulgados em diferentes plataformas. A area de
jornalismo é focada em uma cobertura cidada, justa e plural da realidade, por meio do
aprofundamento e da contextualizacdo dos fatos e primando pelo respeito aos direitos
humanos.

Para alcancar os objetivos propostos, a emissora segue 0s seguintes norteadores:

- Pluralidade

O objetivo da TV UFG ndo é ser meramente local e por isso, traremos contextualizacdo
regional ou nacional para as pautas. A pluralidade da producdo também estara presente na
escolha de tematicas e atores sociais invisibilizados na cobertura de outros veiculos, na
abordagem dos diferentes lados envolvidos e na contextualizacao dos fatos.

- Equidade

As diferentes personagens representadas tém a importancia devida para a cobertura; de
representantes do poder a cidadaos comuns, todos podem ser fontes para reportagens. A
abordagem utilizada nas pautas e a escolha de fontes devem ser focadas na relevancia das
informacdes para a vida dos telespectadores.

- Participacao

O cidaddo ndo precisa ser apenas uma fonte, mas também pode se tornar produtor de
conteldo. Ele tera oportunidade de produzir videos e dar contribuicdes a partir de seu ponto
de vista. A interacdo com os telespectadores serdo recebidas por e-mail ou por meio das
midias sociais.

- Etica

As informacdes utilizadas serao obtidas por métodos licitos, ou seja, que atendam aos
preceitos expostos no Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros e na Constituicdo Federal.
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E necessario buscar as fontes primarias de informacdes e, caso ndo seja possivel, citar de
onde as informacdes foram retiradas. Todas as pessoas envolvidas nas producdes da TV
UFG devem ser informadas sobre a finalidade e uso do produto que esta sendo produzido. Ja
0s espectadores devem ser informados sobre a procedéncia das informacdes que estdo
recebendo, se sdo oriundas de 6rgao oficial, se ja foram confirmadas etc.

Em caso de qualguer ataque, as pessoas envolvidas terdo direito de resposta na prdpria matéria
ou em nota posterior. A emissora vai reconhecer publicamente erros cometidos durante sua
cobertura.

- Clareza

As pautas devem ser trabalhadas para atender as necessidades de cidadaos de diferentes
contextos sociais e econdbmicos. Por isso, as informacdes devem ser transmitidas com
linguagem de facil entendimento e os termos e expressdes técnicas devem ser explicados.
Quando houver necessidade de esclarecimentos de areas especificas, um especialista deve
ser procurado. E necessario explicar dados e indices de forma que o espectador perceba
como eles podem influenciar no seu cotidiano, tracando uma relacdo de causa e efeito.

- Respeito

Qualquer pessoa gque participe de uma matéria, mesmo que esteja em conduta delituosa, é
um ser humano e por isso, a dignidade e a imagem dela serdo respeitadas. Em nenhuma
hipotese serdo feitos julgamentos prévios. Nao serdo utilizadas imagens de suspeitos de
crimes, closes de pessoas que ndo autorizaram o uso e imagens de criancas e adolescentes
sem autorizacao de pais ou responsaveis. Todos 0s que integrarem uma producdo, sejam
especialistas ou personagens, assinarao um termo de permissao de uso de imagem.

As producdes audiovisuais devem se afastar do sensacionalismo e da busca vazia por
audiéncia. Crimes de qualquer espécie ndo sao foco da cobertura, a ndo ser que possam ser
abordados por meio de uma anéalise mais ampla e que sirva para debater temas gerais, como
violéncia policial, violéncia de género etc.

- Qualidade

A equipe deve primar pela qualidade das informacdes prestadas aos cidadaos e também do
produto audiovisual em si. Da mesma forma, havera incentivo para que repodrteres,
cinegrafistas e editores inovem no material produzido, fugindo do padrdo jornalistico
convencional, sempre que possivel.



As palavras sao construcdes arbitrarias e por isso, &€ necessario estar muito atento na hora de
escolher quais utilizar. A linha editorial da TV UFG entende 0s meios de comunicacdo como
canais para a valorizacdo dos direitos de mulheres, da populacdo LGBTQIA+, da comunidade
negra, de criancas e adolescentes, da populacao idosa e das pessoas com deficiéncia. Para
tanto, é preciso superar os padrdes normativos e os esteredtipos e buscar um ponto de vista
humanizado.

3.1 Questoes de Género e Sexualidade

Na busca por uma representacdo justa e plural, os comunicadores devem valorizar pautas e
analises sobre problemas especificos que afetam as mulheres e a populacdo LGBTQIA+. Mas
ndo é so isso, & essencial adotar tratamento equitativo em todas as pautas, optar pela
diversidade de opinides numa perspectiva de género, raca e etnia e respeitar individuos como
fontes qualificadas para ilustrar qualquer tipo de reportagem, independente de sua orientacdo
sexual e identificacao de género.

Dentre as diretrizes da cobertura da TV UFG estd o combate ao discurso de &dio, a
objetificacdo de sujeitos e a abordagem focada na aparéncia ou na vida sentimental e ndo em
feitos e préaticas. Ao tratar de violéncia de género é imprescindivel ressaltar as motivacdes
misdginas, homofdbicas, transfébicas etc., e fazer uma leitura mais ampla da ocorréncia dos
crimes e de suas consequéncias. Em relacdo a violéncia sexual, o0 comunicador deve estar
atento a possiveis erros impregnados no discurso. Estupro ndao é sexo e muito menos
encontro amoroso. Estupro ndo ocorre apenas por meio de penetracdo, mas sim a partir de
qualquer pratica sem consentimento. Ao falar das vitimas ndo devemos desmerecé-las, nem

julgar seu comportamento antes ou depois do crime.

Para abordar temas polémicos como o aborto legal ou discussdes a respeito da
descriminalizacdo da pratica, é preciso avaliar as informacdes ndo a partir do ponto de vista
religioso e sim como uma questdo de saude publica. De tal maneira, ndo é aceitavel vitimizar

ou julgar mulheres que optam pelo procedimento. Aqui a escolha de palavras também é
crucial; ao falar de aborto use as palavras “mulher” e “feto” e ndo “mae” e “bebé”.

Quando lidamos com personagens da populacdo LGBTQIA+, temos a obrigacdo de usar o
nome social e o artigo definido conforme a identidade de género: a travesti, o homem trans, a
mulher trans. Nao devemos citar o nome com que o individuo foi inicialmente registrado ou
usar expressdes como “virou mulher” ou “era mulher”. Abaixo hd outros exemplos da
nomenclatura correta para tratar de temas relacionados a género e sexualidade:



NAO USAR! USAR!

Crime passional Feminicidio

Opcéo sexual Orientacdo sexual

Mudanca de sexo Redesignac¢do sexual
Homossexualismo Homossexualidade

Aidético, soropositivo ou portador de HIV Pessoa vivendo com HIV/Aids

Grupo de risco Comportamentos de risco

Pessoa contaminada Pessoa infectada

Doencas Sexualmente Transmissiveis Infeccbes Sexualmente Transmissiveis

3.2 Questoes Raciais

Para além de tratar de temas e datas representativas da comunidade negra é essencial focar
na equidade na hora de retratar assuntos de diferentes esferas, buscando especialistas e
personagens negros e negras. Ao citar dados, deve-se utilizar sempre a categoria oficial do
IBGE para definicdo da populacdo negra (pretos/as e pardos/as). Para combater a
discriminacdo é preciso também abolir expressdes pejorativas ou que reforcem esteredtipos,
como denegrir, mercado negro, mulata, negao etc.

Ndo destacar negros e indigenas por caracteristicas exdticas ou selvagens e sim valorizar as
tradi¢cdes de forma a auxiliar na manutencao e insercao positiva delas na sociedade brasileira.
Além disso, é pertinente fazer um recorte racial nas coberturas referentes a género e
sexualidade e também destacar o fato de que o racismo incide conjuntamente com outras
formas de preconceito.

3.3 Criancas e Adolescentes

O primeiro fator a ser valorizado na cobertura é o respeito a imagem de criancas e
adolescentes, os quais s6 devem fazer parte da cobertura depois da autorizacdo por escrito
dos pais ou responsaveis. Em nenhuma hipdtese devem ser usadas imagens de criancas e
adolescentes autores de atos infracionais ou vitimas de crimes e violéncia, nem imagens de
pais de criancas e adolescentes, pois a partir deles é possivel identificar as vitimas.

E totalmente vedada qualquer abordagem que contribua para revitimizar criancas e
adolescentes assim como descricdes minuciosas de atos de violéncia. Ao abordar violéncia
sexual contra essa populacdo nao é permitido sexualizar as vitimas. Segundo a legislacdo
brasileira, qualguer ato libidinoso com pessoa menor de 14 anos é estupro de vulneravel e ndo
sexo, pois elas ainda nao tém poder de consentir. Da mesma forma, ela ndo se prostitui, mas
é explorada sexualmente. Além de denunciar, é imprescindivel agregar informacdes sobre
servicos a populacao, como caracteristicas para identificar criancas vitimadas e telefones dos
servicos de denuncia e de atendimento dos casos de violéncia sexual. Para tratar de

informacdes referentes a criancas e adolescentes, sejam vitimas de crimes ou autores de
delitos, é preciso estar atento também a terminologia correta:
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NAO USAR! USAR!

Menor Crian¢a ou adolescente

Menino de rua Crian¢ca em situac¢do de rua

Priséo Detencéo

Crime Ato infracional

Prostituicdo infantil Exploracdo sexual infantil
3.4 Idosos

E preciso incentivar a aceitacdo do envelhecimento, quando saudavel, como mais uma etapa
na vida dos seres humanos. Para isso, € importante ndo destacar métodos e praticas que
buscam uma juventude eterna ou até mesmo a cura da velhice, como se essa fosse uma
doenca. Outro ponto relevante na cobertura de temas relacionados a populacdo idosa é a
desconstrucdo de esteredtipos ou extremos, como o do idoso superatleta ou dos “velhos
jovens”. Existem diferentes formas de envelhecer, assim como sdo diferentes os individuos.

Infantilizar o idoso ou usar diminutivos também ndo sdo formas respeitosas de lidar com essa
populacdo, assim como o uso de eufemismos. Velhice é um termo mais adequado do que
melhor idade; idoso é melhor do que “velhinho”. Ao falar sobre doencas relacionadas a velhice
é preciso estar muito atento para ndo rotular o idoso como um peso para a saude publica ou
para a previdéncia social. Ndo apresentar os idosos somente como fontes para falar sobre
salde ou aposentadoria; eles podem e devem ser personagens e especialistas em outros
tipos de assuntos.

3.5 Pessoas com Deficiéncia

A pessoa com deficiéncia € um cidadao capaz e merece uma cobertura ética e correta e ndo
a piedade. Os meios de comunicacdo devem ser espacos para o debate acerca de politicas
publicas de inclusdo e ndo de mera integracdo dessa populacdo a realidade das pessoas que
ndo tém deficiéncia. Essa integracao passa também pelo espaco dado as pessoas com defi-
ciéncia como fontes para diversas pautas. Pessoas com deficiéncia sdo professores, médicos,
engenheiros, etc.

Outra coisa a se pensar na cobertura que envolva essa populacdo é a forma como usamos
esteredtipos ou eufemismos para falar da condicao delas. Pessoas com deficiéncia ndo tém
necessidades especiais, ndo sao especiais ou excepcionais. Elas também nao portam uma
deficiéncia. Ha outras expressdes que também devem ser evitadas:

NAO USAR! USAR!

Doenca mental Transtorno mental
Deficiéncia mental Deficiéncia intelectual
Linguagem Brasileira de Sinais Lingua Brasileira de Sinais



=RENCIAS PARA A PRATICA

Para alcancar a qualidade pretendida em nossas producdes audiovisuais é preciso pensar o
produto final desde o primeiro momento da cobertura em um trabalho em equipe, na qual
cada um é responsavel por uma parte do trabalho e todos sao responsaveis pelo produto final.

- Producao da Pauta

Para elencar temas a serem abordados e a partir de qual perspectiva isso sera feito a TV UFG
realiza um trabalho em conjunto, por meio da realizacdo de reunides de pauta com todos os
membros envolvidos diretamente no processo de producdo, redatores, jornalistas,
assessores, cinegrafistas, editores, auxiliares, membros da equipe técnica etc. Dessa forma,
serdo debatidos os diferentes pontos de vista e opinides, tornando a cobertura mais plural.

Durante a elaboracdo da pauta, o produtor deve fornecer o maior niumero possivel de
informacdes para o repdrter, pois esse tera pouco tempo para fazer a cobertura, e buscar
fontes diferentes para subsidiar a reportagem. O profissional deve também estar atento aos
locais onde serdo feitas as imagens necessarias a edicdo do material e fazer sugestdes de
imagens que podem ser feitas para ilustrar o tema, pois a TV é a unido de imagem e som.

- Reportagem

Repdrter e cinegrafista devem trabalhar em conjunto, compartilhando ideias sobre o texto e
as imagens a serem feitas e afinando o discurso que sera transmitido na matéria. Os dois sdo
autores e tém as mesmas reponsabilidades pelo que for produzido.

O repdrter deve seguir as orientacdes propostas pelo produtor, mas pode fazer as alteracdes
gue considerar necessarias para o melhor cumprimento da demanda, ja que é ele que esta
presente no momento da cobertura. As informacdes contidas na pauta sdo um norte para a
reportagem, mas esta pode ser alterada ou complementada conforme a abordagem pretendi-
da. O profissional deve escrever e gravar o off do material, além de indicar quais as sonoras
dos entrevistados que farao parte da matéria. Essas informacdes, assim como os caracteres
da equipe e dos entrevistados, devem estar em um relatério que serd repassado ao editor
juntamente com o arquivo gravado.

Da mesma forma, o cinegrafista também deve se basear na abordagem proposta pela
producdo. Entretanto, como ele também é autor da reportagem, deve fazer sugestdes e
alteracdes para que o material figue com a melhor qualidade possivel. As inovacdes na forma
de fazer a cobertura, fugindo da forma tradicional de produzir contelddos audiovisuais, sao
sempre bem vindas.
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- Edicao

O editor sera responsavel pela finalizacdo do produto que foi iniciado na producdo. Ele deve
primar pela qualidade final do produto e pode inovar no momento de montar o discurso final.

O editor deve ter cuidado com os offs, sonoras e cenas utilizadas na matéria e nao pode, em
nenhuma hipdtese, fazer uso de recursos que confundam o espectador. Da mesma maneira
gue os outros sujeitos envolvidos no processo de producdo, ele é autor da reportagem e deve
sempre sugerir e opinar sobre a producdo com o resto da equipe.

- Estudio (Gravacao e Ao Vivo)

No momento em que ha gravacao e transmissdo ao vivo os profissionais devem estar ainda
mais atentos ao trabalho em equipe. Todos sdo responsaveis pelo resultado final e por isso,
cada um deve se responsabilizar pelo cumprimento correto da sua funcdo. As pessoas que
forem convidadas a participar dos programas devem ser orientadas sobre o tema a ser
tratado, como se portar no estudio e a duracdo da participacdo. Para evitar erros é preciso
que o texto a ser lido no Teleprompter e as informacdes técnicas estejam no espelho com
antecedéncia minima de meia hora.

- Linguagem Televisiva

A linguagem usada na televisao se aproxima muito daguela que usamos no nosso dia a dia. O
texto deve ser coloquial, simples e claro, pois os espectadores tém que compreender a
informacao na primeira vez em que assistem ao material. O comunicador deve tentar traduzir
e simplificar informacdes, auxiliando o espectador a compreender a tematica retratada.

Escrever para TV ou para diferentes telas é cortar palavras. Por isso, é preciso dar preferéncia
a construcdo de frases em ordem direta e a separacdo de diferentes acdes em diferentes
frases. Outra dica importante é evitar girias, palavrdes, palavras rebuscadas e termos
especificos de uma area sem contextualizacao. Também é preciso estar atento as terminolo-
gias e conceitos que podem gerar confusdo ou que podem ndo ser compreendidos por
pessoas de diferentes realidades sociais; estes devem ser explicados sempre que possivel.
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5.1 Créditos dos entrevistados

Para nomes de entrevistados a serem inseridos na barra de caracteres é importante colocar o
nome e um sobrenome; em caso de nome composto é possivel colocar os dois nomes. Nomes
sSao0 escritos em caixa baixa e alta. Os cargos sao escritos totalmente em caixa baixa. Apenas
as siglas sdo escritas em mailscula. E essencial abreviar os cargos caso seja uma designacdo
longa. Na abreviacao cortamos todos 0s pronomes.

Exemplo: Ménica Aradjo de Moura - presidente da Comiss@o de Direitos Humanos da OAB
vira Ménica de Moura - pres. Comissédo DH OAB-GO.

5.2 Grafia de Siglas

Devem ser escritas com todas as letras mailsculas as siglas com até trés letras: PF, BC, ONU,
OAB, CPI, USP; e as siglas cujas letras sao soletradas: BNDES, INSS, CPMF. Quando a sigla tiver
mais de trés letras e for pronunciada como palavra levara apenas a inicial mailscula: Secom,
Detran, Denatran, Petrobras, Embrapa, Unesco.

Outras siglas tem uso misto de minudsculas e maiulsculas, o que ocorre quando parte da sigla
for soletrada e parte for pronunciada como palavra. As letras soletradas ficam em caixa alta e
a parte que é pronunciavel fica em caixa baixa: Cnen. E necessario ficar atento a algumas siglas
que fogem as regras e respeitar a forma consagrada: UnB, ProJovem, ICMBio, CNPq, DPVAT,
OAB-GO. Para separar duas siglas diferentes é necessario usar uma barra: Face/ UFG.

5.3 Orientacdes para Caracteres

Para a insercao de caracteres na tela é preciso estar atento a algumas regras. Os titulos e os
temas de eventos devem ser grafados com a letra inicial de todas as palavras em maiuscula,
exceto artigos, preposicdes e conjuncdes, 0s quais sado escritos com minusculas. Nos casos
em que houver dois pontos, use letras mindsculas nas palavras que vierem apo6s a pontuacao.

Exemplos: Alice no Pais das Maravilhas; Bioeconomia: diversidade e riqueza para o desen-
volvimento sustentdvel.

A abreviacdo correta de hora é apenas “h” (14h), quando houver minutos a abreviatura fica
assim: “14h30”. Use a crase apenas quando houver artigo: “das 8h as 12h”. Para divulgacado de
data devemos usar os numeros entre barras e o uso do zero, por questdo de paralelismo:
04/08. A grafia para geracdo de caracteres é diferente da pronUncia correta para televisdo; o
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horario é falado no padrdo coloquial (cinco horas da tarde e ndo 17 horas) e a data também
(quatro de outubro e ndo quatro do dez).

5.4 Créditos das Matérias

E preciso creditar a equipe que fez as matérias nos seguintes cargos:

- Reportagem (quando ndo houver passagem)

- Locucao (quando pessoas diferentes fizeram o texto e a narragcdo)
- Imagens

- Producao

- Edicao
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6.1 Legislacao

Coédigo de Etica do Jornalismo
- Constituicao Federal
- Declaracao Internacional dos Direitos Humanos
- Estatuto da Crianca e do Adolescente
- Estatuto da Igualdade Racial
- Estatuto da Pessoa com Deficiéncia
- Estatuto do Idoso
- Estatuto dos Povos Indigenas
- Lei Maria da Penha

- Sistema de Cotas
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6.2 Guias e Manuais

- Guia de Referéncia para Cobertura Jornalistica- Exploracao Sexual de Criancas e
Adolescentes. Rede Andi.

- Guia Midia e Direitos Humanos. Intervozes.

- Guia para Jornalistas na Cobertura do Envelhecimento. Dinamo Editora.

- Guia para Jornalistas sobre Género, Raca e Etnia. ONU.

- Manual de Comunicacao LGBTI +. GayLatino e Alianca Nacional LGBTI.

- Minimanual de Jornalismo Humanizado- Parte | Violéncia contra a Mulher. Think Olga.
- Minimanual de Jornalismo Humanizado- Parte Il Pessoas com Deficiéncia. Think Olga.
- Minimanual de Jornalismo Humanizado- Parte Il Racismo. Think Olga.

- Minimanual de Jornalismo Humanizado- Parte IV Esteridtipos Nocivos. Think Olga.

- Minimanual de Jornalismo Humanizado- Parte V LGBT*. Think Olga.

- Minimanual de Jornalismo Humanizado- Parte VI Think Olga.

- Minimanual de Jornalismo Humanizado- Parte VIl Jornalismo Esportivo. Think Olga.
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